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OZET

Bu calismada 31 Mart yerel secimlerinde
Cumhur ittifaki'nin siyasal iletisim stratejisi
analiz edilmektedir.

Bu calismada 31 Mart yerel secimlerinde Cumhur Ittifake'nin siyasal iletisim stratejisi ele alin-
maktadir. Burada cevap aranan soru Cumhur Ittifaki'nin siyasal iletisim stratejisinin genel siyasi
miicadele kapsaminda nasil gekil aldigidir. Bu soruya cevap aranirken séyle bir yol takip edilmek-
tedir. Oncelikle 31 Mart yerel segimlerinin ve siyasal iletisim stratejisinin iki genel gergeve kapsa-
minda sekillendigi ne siiriilmektedir. Bu genel gercevelerden birincisi AK Parti liderliginde 17
yillik siyasal degisimlerdir. Daha spesifik olarak demokratiklesme miicadelesidir.

Ikinci genel gerceve ise siyasetteki degisimlerle etkilesim halinde ve belki de ona zemin
teskil eden 1980’lerden giiniimiize toplumsal alanda yaganan kéklii degisimlerdir. Bu degisimler
toplumsal taleplerin déniisiimii ve ¢gesitlenmesine yol agmakreadir. Bireysellesme, sehirlilesme ve
siyaset kurumunun devlet yénetiminde ¢ok daha belirleyici bir konuma gelmesinin segimler ve
se¢im kampanyalari tizerindeki etkisi izerinde durulmaktadir. Bu iki genel cerceve goz niinde
tutularak Cumhur [ttifak’'nin 31 Mart yerel segimlerindeki siyasal iletisim stratejisi ittifakin ge-
lisimine y6nelik verilen arka plan bilgileriyle ele alinmaktadir.

31 Mart yerel secimlerine odaklanan bu ¢alisma kapsaminda ulagilan sonuglar ise su se-
kildedir. Birincisi, 31 Mart yerel secimlerinde Cumhur Ittifak'nin secim kampanyast ve siyasal
iletisim stratejisi 17 yillik demokratiklesme miicadelesinden ayri distiniilemez. 31 Mart yerel
secimleri 6nemli dlctide genel secimler havasinda gegmektedir.

Ikincisi, 1980’lerden giiniimiize toplumsal alanda yasanan degisimler Cumhur Ittifaki’nin
siyasal iletisim stratejisini 6nemli 6l¢iide etkilemistir. Cumhur Ittifaki’'nin siyasal iletisim dili bi-
reysellesme, sehirlilesme ve genglesme gibi toplumsal degisim egilimlerine biiyiik oranda olumlu
yanit vermektedir. “Akilli sehir” ifadesinde somutluk kazanan teknolojik gelismeleri ve gevreci
hassasiyetleri ciddiye alan vaatler agirlik kazanmistir. Cumhur Ittifaki modern ile geleneksel olani
mezceden bir yerel ydnetim modeli sunmakeadir.

Ugiinciisii, teknolojik gelismelerle birlikte siyasal iletisimde yasanan déniisiimler yakindan
takip edilmektedir. Geleneksel iletisim kanallari halen kullanilmakla birlikte, Cumhur Ittifa-
kr'nin siyasal iletisim tarzi sosyal medya ve kisisellesmenin damgasini vurdugu giiniimiiziin ileti-
sim metotlarinca belirlenmektedir.

Dérdiinciisii ise demokratiklesmenin basat aktorii olarak Cumhur Ittifaki siyasetin giic-
lenmesinin ve ciddilesmesinin bayrakearligini yapmaktadir. Bu baglamda muhalefetin se¢im
kampanyasinda gozlemlenen gergekei olmayan ya da toplumun ulasugs gelismislik seviyesini

yansitmayan popiilist vaatlere rastlanmamaktadir.
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GIRIS

Bu analizde 31 Mart yerel secimlerinde Cumhur
[reifake'nin siyasal iletisim stratejisi ele alinmak-
tadir. Burada cevap aranan soru Cumhur [tti-
fak’nin siyasal iletisim stratejisinin genel siyasi
miicadele kapsaminda nasil sekil aldigidir. Bu
soruya cevap aranirken soyle bir yol takip edil-
mektedir: Oncelikle 31 Mart yerel segimleri ve
siyasal iletisim stratejisinin iki genel cerceve kap-
saminda sekillendigi 6ne siiriilmekeedir. Bu genel
cercevelerden birincisi AK Parti liderliginde ger-
ceklesen on yedi yillik siyasal degisimlerdir. Daha
spesifik olarak demokratiklesme miicadelesidir.
Ikinci genel gerceve de siyasetteki degisimlerle
etkilesim halinde ve belki de ona zemin teskil
eden 1980’lerden giiniimiize toplumsal alanda
yasanan kokli degisimlerdir. Bu degisimler top-
lumsal taleplerin doniisimii ve gesitlenmesine
yol agmaktadir. Bireysellesme, sehirlilesme ve si-
yaset kurumunun devlet yénetiminde ¢ok daha
belirleyici bir konuma gelmesinin segimler ve

se¢cim kampanyalari {izerindeki etkisi tizerinde

durulmaktadir. Bu iki genel ¢erceve gdz oniin-
de tutularak Cumhur Ittifak’'nin 31 Mart yerel
secimlerindeki siyasal iletigim stratejisi ittifakin
gelisimine yonelik verilen arka plan bilgileriyle
ele alinmaktadir.

[lk boliimde strateji olgusu dort boyutuyla
(siyasi hedef, biiylik (grand) strateji, miicadele
stratejisi ve taktik) ortaya konmakrtadir. Bu bo-
limde ayrica AK Parti’nin on yedi yillik siyasi
miicadelesinde izledigi stratejik cergeveye auflar
yapilmakeadir. Ikinci bsliimde Cumhur Ittifa-
k'nin 31 Marttaki siyasal iletisim stratejisine
odaklanilmaktadir. Ugiincii ve son béliimde de
toplumsal alanda yasanan degisimler ve bu de-
gisimlerin secim stratejileri tizerindeki etkisine

deginilmekeedir.

STRATEJININ DORT
BOYUTU

Siyaset temel olarak iktidar ve gii¢ miicadelesince
belirlenir. Cogul siyasi aktdrler dncelikle kendi
iradelerini ve otonomilerini koruma altuna al-
maya, daha sonrasinda da kendi tikel iradeleri-
ni genel irade haline getirmeye yani digerlerine
tahakkiim etmeye ¢aligir. Bu miicadele karsilikli
etkilesimlerin olusturdugu yapisal sartlar —maddi
ve diisiinsel kurumsal aglar olarak tanimlanabi-
lir— altinda gergeklesir. Siyasi miicadeleyi sekil-
lendiren yapilar bazi aktorlerin deger ve cikarla-
rini yansitr, digerlerini ise dezavantajli konumda
birakir. Bazi aktorlere firsat pencereleri ve kolay
hareket etme olanagi saglarken digerlerini ise
kusitlar ve baskilar. Dolayisiyla tiim siyasi akedr-
leri kusatan yapilari sekillendirmek iktidar mii-
cadelesinin 6ziinii olusturur. Ornegin oligarsik
yapisal sartlar alunda demokratik siyasi aktorler
kisttlanir ya da daha kétiisit sistem digina atilir.
Buna gore yapilarin sahipliligi yani belli bir

siyasi aktdre ait olmasi durumu kaginilmazdir.
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Elbette yapilar her zaman sahipli konumda ol-
mayabilir. Bazi dénemlerde yapilar kimseye ait
degildir. Daha dogrusu yapilarin doldurdugu ik-
tidar alani dipsiz bir bogluk halindedir. Yapilarin
varolugsal zeminini olugturan bu bosluk ya da
daha edebi bir tabirle “dipsiz ugurum” yapilandi-
rilmamis durumdadir. Siyasi boglugun 6ne ¢iku-
g1 boylesi gecis ve kriz dénemleri nadir yasansa
da her zaman ihtimal dahilindedir.

Yapilarin dagilmas: durumu hegemonik du-
rumdaki siyasi akedriin bu konumunu kaybetmesi
anlamina gelir. Hegemonya kaybi belli bir aktore
yaslanan yapilarin yerinden edilmesi anlamini ta-
sit. Bu siyasi durum bize siyasi aktorlerin iki je-
nerik formda olabilecegini gostermektedir. Siyasi
aktorler ya meveut yapilarin devamini isteyen “sta-
titkocu aktdr” ya da meveut siyasi yapilart yerin-
den etme ve bunlari yeni yapilarla degistirme mii-
cadelesi veren “revizyonist aktor” hitviyetindedir.

Tim bu tarugma sonunda ozetle siyasetin
kapsamini belirleyen temel {i¢ unsurun varligin-
dan soz edilebilir: 1) Siireg: Siyasetin temel siireci
hegemonya miicadelesidir. 2) Yapr: Hegemonya
miicadelesi kendi tikel deger ve ¢ikarlarini genelin
deger ve cikarlarina doniistiirme miicadelesidir.
Mevcut yapilar hegemonik akedriin deger ve ¢1-
karlaridir. 3) Aktor: Siyasi aktdrler meveut yapisal
sartlar kargisindaki durumlarina gore statitkkocu ya
da revizyonist olarak iki jenerik formda bulunur.

Siyasi stratejiyi siireg, yapt ve akedre yonelik
bu {i¢ tespit 1181 altnda ele almak gerekir. Siyasi
strateji akedre ait bir olgudur ve akedriin statii-
kocu ve revizyonist olmasina gore farkl sekiller
alir. Revizyonist aktor mevcut yapilari yerinden
etmeye yani iktidar alanini bosaltmaya caligir.
Statiikocu aktér ise meveut yapilar: koruma mii-
cadelesi verir. Stratejinin hiyerarsik olarak sekille-
nen dort boyutu vardir ve en tepedeki boyutunu
bu “siyasi hedef” belirler. Statiikoyu savunmak
ya da diizeni degistirmek birbirine zic iki genel

siyasi hedeftir.

Bunun hemen altunda “biiyiik strateji” bo-
yutu yer alir. Biyiik strateji cercevesinde statiiko-
nun muhafazasi veya revize edilmesi siyasi hedef-
lerinin nasil hayata gegirilecegine yonelik genel
bir hareket gergevesi sunar. Ornegin revizyonist
bir akedr statitkocu akedrii “siyaseten imha etme”
bityiik stratejisini merkeze alarak hareket edebi-
lir. Buna karsin statitkocu aktor ise revizyonist
akedrii “yorma ve revizyonist gliciinii sinirlan-
dirma ve sogurma’ biiyiik stratejisini izleyebilir.
Revizyonist aktor hizli bir gekilde sonuca gitmek
isterken statitkocu aktdr ise miicadeleyi zamana

yayarak uzun vadede sonuca gitmeye calisir.

Vesayetle miucadele ve
demokratiklesme AK Parti'nin
burokratik oligarsi ve buytk
sermayenin olusturdugu
statukocu iktidar bloku
karsisindaki muicadele stratejisi
olmustur.

Biiyiik stratejinin altinda “miicadele strate-
jisi” yer alir. Miicadele stratejisi biiyiik stratejinin
somutlagmis, pratige dokiilmiis halidir. Miicade-
lenin belli bir noktasinda aulan somut adimlar-
dir. Ornegin AK Parti siyasetine bakildiginda bu
siyasi aktdriin biiyiik stratejisi 2002-2010 arasin-
da ikdidar alanini bosaltma ve mevcurt oligarsik
yapilari yerinden etme hedefi etrafinda sekillen-
mistir. Bu biiyiik stratejinin miicadele stratejisi-
ni siyasetin devletten bagimsizlastrilmasi ya da
daha popiiler bir ifadeyle siyaset kurumunun
alaninin genisletilmesi olusturmugstur. Daha da
spesifik olarak vesayetle miicadele ve demokra-
tiklesme AK Parti’nin biirokratik oligarsi ve bii-
yik sermayenin olusturdugu statitkocu iktidar
bloku kargisindaki miicadele stratejisi olmustur.
Burada bagka bir stratejinin izlenmesi de mim-

kiindiir. Mesela biirokratik oligarsi karsisinda
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siyaset alanini genisletmek yerine bizzat biirok-
rasiyi ele gecirmek gibi bir miicadele stratejisi
de benimsenebilir. Ancak AK Parti demokratik
siyaseti giiclendirme yolunu se¢mistir.

Oligarsik yapilarin yerinden edildigi 2010
sonrasinda ise AK Parti’nin revizyonizmi yeni
bir form almistir. Onceki dénemle devamlilik
arz edecek sekilde milli iradeyi siyasetin merke-
zine yerlestirme stratejisiyle revizyonizm devam
ettirilmigtir. Siyasetin bogalan zemini milli irade
odakl: yapilarla donatilmigur. 16 Nisan 2017 re-
ferandumuyla kabul edilen ve 24 Haziran 2018
secimleriyle yiirtirlige giren Cumhurbagkanligt
hiikiimet sistemi bu yeni yapisal bitiiniin mer-
kezine oturmugtur. Cumhurbagkanligi sistemi
etrafinda tiim siyasi yapilar yeniden inga edilme-
ye baglanmugtir. Bu dénemde miicadele stratejisi
yeni bir toplumsal biitiinliigiin ingasina odaklan-
mustir. 2010-2015 déneminde medeniyetci bir
siyasetle toplumsal farkliliklar bir biitiinliige ka-
vusturulmaya calisilmistir. Medeniyetci siyasetin
istenen sonucu vermedigi noktada (Bu takriben
2013 Gezi Parki Siddet Eylemleri, 17-25 Aralik
2013 darbe girisimi ve PKK’nin 7 Haziran 2015
secimlerinin hemen ertesinde “devrimci halk
ayaklanmasi”yla Céziim Stireci’ni sonlandirdigt
2013-2015 aras1 déneme tekabiil etmektedir)
ise yerli-milli siyasete gecis yapilmisur. Kisa bir
belirsizlik déneminin ardindan yerli-milli siya-
set 15 Temmuz 2016 darbe girisiminden hemen
sonra belirleyici siyaset haline gelmistir. Bu nok-
tadan sonra toplumsal biittinlik yerli-milli ol-
mak {izerinden tanimlanmaya baglanmustir.

Hem medeniyet¢i hem de yerli-milli siya-
setler demokratiklesmesinin ikinci adimini olus-
turmakeadir. {lk adimin modern demokrasinin
zeminini teskil eden iktidar alaninin bosaltilmast
oldugu unutulmamalidir. Iktidarin mutlak an-
lamda sahipliligi anlamina gelen vesayetin ge-
riletilmesi ve yikilmasi bunun pratik karsiligint

olusturmakradir. Tkinci adimda da iktidar alan

demokratik normlara uygun bir gekilde iktida-
rin gegiciligi ve varolugsal boslugunu icerisinde
barindiracak sekilde doldurulmaya caligiimistr.
Medeniyetci ve yerli-milli toplumsal biitiinlitk
inga etme ¢abasi bunun pratik olarak hayata ge-
cirilmesidir. Bu baglamda AK Parti’nin miicade-
le stratejisi demokrasinin yerlesiklik kazanmasi
hedefince belirlenmistir.

Miicadele stratejisinin hemen alunda stra-
tejinin son diizeyi olan “taktik” boyutu yer al-
makeadir. 2002-2010 déneminde izlenen taktik
demokratiklesmeye —yani iktidar alaninin bogal-
tilmasina— destek sunan tiim aktorlerin bir araya
getirilmesi etrafinda gekil almistir. Vesayetin kar-
st ataklarina cevap olarak demokratik toplumsal
glicler vesayetin trettigi magduriyetlere vurgu
yapilarak diri tutulmug ve siyasi olarak mobili-
ze edilmigtir. 2007'de 367 krizi ve 2008'de AK
Parti’nin kapatilma davasina yonelik sergilenen
direnme ve geri adim atmama hamleleri buna
ornek olarak sunulabilir.

2010 sonrasinda ise bosalan iktidar alanin
doldurulmast gerekmis ve buna uygun bir taktik
izlenmigtir. Bu donemde ortaya konan demok-
ratik acilim siyaseti AK Parti siyasetinin taktik
boyutunu olusturmaktadir. Yine FETO ile mii-
cadelenin damgasint vurdugu bu dénemde siya-
setin muhafaza edilmesi ve giiglii tutulmasini da
burada bagka bir taktik olarak zikretmek gerekir.
Ayrica 2014 sonrasinda yogunluk kazanan PKK,
FETO, DEAS ve DHKP-C gibi teror brgiitle-
rinin saldirilarina karsi verilen topyekiin askeri
ve siyasi miicadele konsepti de baska bir takeik
olarak not edilebilir.

2015 sonrasinda ise medeniyet siyasetinin
bir kenara birakilip yerli-milli siyasete gecilme-
siyle birlikte ig siyasette demokrasinin yerlesiklik
kazanmasinin yanina uluslararasi boyutlara sahip
beka miicadelesi eklenmistir. Demokratiklesme
ve beka sorunu birlikte ele alinmistir. Bu nok-

tadan itibaren miicadele stratejisi demokratikles-
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menin 6ziinii olusturan beka sorunu etrafinda
sekillenmistir. Bu miicadele siyasetinin taktik bo-
yutu ise yeni ittifaklarin kurulmasi (somut olarak
Cumhur Ittifaki), devlet ve siyaset kurumunun
muhafaza altina alinmasi hedefi etrafinda sekil-
lenmistir. Uluslararas: giiclerle is birligi igerisin-
de iktidara saldiran muhalefetin alaninin daral-
tilmasi ve megru siyasetin digina itilmesi stratejisi
takip edilmistir. Taktik olarak muhalefetin yerli-
milli olmadigy, iilkeyi beka sorununa siiriikledigi
tezleri devreye sokulmustur. Biraz daha somut-
lastirilacak olursa 6zellikle 15 Temmuz FETO
darbe girisimi sonrasinda {ilkeyi istikrarsizliga
siiritklemek ve hukuk diizenini yikmak isteyen
toplumsal gruplar tizerinde ciddi bir bask: olus-
turulmustur.

Tiim bu tartisma zemininde 31 Mart yerel
secimlerini on yedi yillik demokratiklesme mii-
cadelesinin en son miicadele an1 olarak gormek
gerekir. Cumhur Ittifaki'nin se¢im kampanyast
ve siyasal iletisim stratejisi ortaya konulan siya-
si hedef, biiyiik strateji, miicadele stratejisi ve
taktik baglaminda sekil almaktadir. Muhalefetin
antidemokratiklesme hamlelerine karst Cumhur
[ttifaki on yedi yillik demokratik kazanimlart
muhafaza etmeye caligmakreadir. Elbette 31 Mart
bir yerel secimdir ve yerelde topluma en iyi hiz-
meti gotiirme miicadelesidir. Bu boyut kesinlikle
gdz ardi edilmemektedir. Ancak 31 Mart ayni
zamanda bir demokratiklesme ve milli iradenin
beka miicadelesidir. Secimlerin kazanani sadece
yerelde topluma hizmet etme hakkint kazanma-
yacak ayni zamanda biiyiik ya da genel siyasetin
akigini degistirecek giicii eline gecirecektir.

Mubhalefetin 31 Mart secimlerini 16 Ni-
san’in ikinci raundu olarak anlamlandirmast bo-
suna degildir. Ideoloji ve gikarlar agisindan birbi-
rine benzemeyen bircok aktoriin Millet Ittifak
caust altinda toplanmasini da yerel secim dina-
mikleri kapsaminda yorumlamak miimkiin de-

gildir. Biirokratik ve biiyiik sermayenin iradesini

siyasette hakim hale getirmeye ¢alisan CHP’nin,
PKK’nin vatandan toprak kopararak devletgik
kurma hedefine uygun sartlar olusturmak iste-
yen HDP ile bir araya gelmesi kolay kolay anla-
silabilecek bir durum degildir. Baticilik merkezli
siyaset Millet [ttifake nin iist ideolojik gergevesini
olustursa da milliyetci ve devletci gelenekeen ge-
len CHP-IYI Parti ikilisinin Kiirt milliyetgisi ve
ayrilikgt PKK-HDP (ve de Islamc1 SP) ile ideolo-
jik ve ¢ikar birlikeeligi kurmasi imkansizdir. Milli
iradeyi siyasete hakim hale getirmek isteyen AK
Parti-MHP birlikteligi Millet Ittifak: icin ortak
diisman islevi gérmese bu antidemokratik siyasi
blokun olugmasi ve hayatini devam ettirmesi pek

mimkiin degildir.

ldeoloji ve cikarlar acisindan
birbirine benzemeyen bircok
aktoriin Millet ittifaki catisi
altinda toplanmasini da yerel
secim dinamikleri kapsaminda
yorumlamak mumkun degildir.

Iste bu se¢im bloklagmalar1 31 Mart yerel
secimlerinin genel siyasi miicadele cercevesini
sunmakrcadir. Her iki blokun se¢im stratejileri
de bu genel siyasi miicadele kapsaminda sekil-
lenmekeedir. Kisaca belirtmek gerekirse 31 Mart
secimlerinde Cumhur [ttifaki'nin siyasal iletisim
stratejisinin genel boyutunu milli irade savunusu

zemininde beka sorunu tegkil etmektedir.

31 MART YEREL
SECIMLERINDE
CUMHURI ITTIFAKI

Bu tartigmay1 daha da derinlestirmek ve somut
veriler sunmak adina belli basli sorulara cevap

vermek gerekmektedir. Bu bolimiin diger bir
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odagini da Cumhur Ittifak’nin toplumsal de-
gisimlerle birlikte ortaya koydugu modern ile
geleneksel olani bir araya getiren yerel yonetim

modeli olusturmaktadir.

Cumbhur ittifaki nedir?

AK DParti ve MHP tarafindan 4 Mayis 2018'de
Yiiksek Secim Kuruluna (YSK) sunulan Cumhur
[tifaki Protokolirne gore “Cumhur Ietifaki, Tiir-
kiye’nin istiklalini ve istikbalini her seyin {istiinde
tutan bir anlayssla, giiglii ve istikrarli bir parlamen-
to yapisinin olusturulmasi ve gelecek 5 yil icinde
Cumhurbagkanligr Hitkiimet Sistemi’nin biitiin
kurum ve kurallariyla yerlesmesini temin etmeyi
hedeflemektedir.”’ Dénemin AK Parti sozciisii
Mahir Unal'in 30 Nisan'da verdigi demece gore
Cumbhur Ittifaki protokoliiniin ruhunu ve gerek-
cesini gerceklesen milli mutabakat olusturmustur.
Bu milli mutabakatin ruhunu da 15 Temmuz su-

uru ve Yenikapi ruhu olusturmakeadir.?

Ne zaman meydana gelmistir?

20 Subat 2018de Cumhurbagkan: Erdogan AK
Parti ve MHP arasinda bir ittifakin kuruldugunu
ve bu ittifakin isminin Cumhur [ttifaki oldugu-
nu duyurmustur. Ardindan AK Parti ve MHP
ortak kanun teklifi hazirlayarak se¢im ittifakt
dizenlemesi yapmisur. 26 maddeden olusan
teklif dért yasada degisiklik icermistir® 4 Ma-
yis 2018de de AK Parti, MHP ve BBP’yi iceren
Cumbhur Ittifaki Protokolii YSK’ya teslim edil-
mistir.* Fiili olarak 20 Subatta baslayan ittifak 4

Mayista resmiyete kavusmustur.

1 Sebnem Hosgor, ““Cumhur ttifake’ Protokoli’niin Tam Metni”, Mil-
/i)/kt, 4 May1s 2018.

2 “Mahir Unal Cumhur [ttifaki Protokoliinii Agiklads”, Habertiirk, 30
Nisan 2018.

3 “Iste Madde Madde Cumhur Ittifaki”, A Haber, 21 Subat 2018, htt-
ps://www.ahaber.com.tr/gundem/2018/02/21/iste-madde-madde-cum-
hur-ittifaki (Erigsim tarihi: 4 Mart 2019).

4 Hosgdr, ““Cumbhur Ittifaki’ Protokolii' niin Tam Metni”.

ilk ittifak donemi hangi olayla
baslamis ve bu donemde ne tir
siyasal iletisim pratikleri ve
stratejileri uygulamistir?

7 Haziran segimlerinden sonra yapilan Hen-
dek operasyonlarina MHP destek vermistir. Bu
durum yakinlagmanin ilk gdstergesi sayilabilir.
MHP ardindan Cumbhurbaskan: Erdogan’in
DEAS’la dogrudan petrol ticareti yapugint id-
dia eden Rusya’ya kargi Cumhurbagkan: Erdo-
gan'a destek vermistir.’ Ama bu ittifakin temel
noktast 15 Temmuz darbe girisimi sirasinda
olusmustur. 15 Temmuz darbe girisimi ve son-
rasinda AK Parti’'ye ve Cumhurbagkan: Recep
Tayyip Erdogan’a aciktan destek veren Devlet
Bahceli 7 Agustosta diizenlenen Yenikap: mi-
tingine de, o mitingle anilan Yenikapi ruhuna
da sahip ¢ikmistir. 15 Temmuz sonrasinda 11
Ekim 2016'da Bahgeli MHP’nin Anayasa’nin
yeniden yazimina olumlu bakugi ve Tiirk mil-
letinin kabul ettigi bir durumu MHP’nin de
kabul edecegini belirtmistir.® Bu agiklama sis-
tem degisikligine yonelik bir referanduma des-
tek olarak yorumlanmigur. 16 Nisan 2017°de
diizenlenen referandumda da “Evet” diyecegi-
ni agtklayan Baheeli “Millet icin, devlet icin,
Cumbhuriyet icin, Tirkltgiin bekast icin evet
diyecegiz”” climlelerini kullanmugtir.

Bu dénemde liderler tarafindan devlet beka-
st ve vatan sevgisi temali sdylemler kullanilmugtir.
Sosyal medyada MHP Genel Bagkani Bahgeli
ve Cumhurbagskan: Erdogan’in birlikee kauldig:
programlar ve Yenikap: miting konusmalar1 ¢ok-

ca paylagilmisur.

5 “Devlet Bahgeliden Cumhurbagkan: Erdogan’a Destek”, Sabah, 8 Ara-
ik 2015.

6 “Bahgeli'den Bagkanlik Sistemi Cikigi”, NTV, 11 Ekim 2016.

7 Umit Kozan ve Nursima Keskin, “Bahgeli: Kudursalar da ‘Evet’ Diyece-
giz”, Hiirriyet, 7 Subat 2017.
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Hangi ajansla calisilmistir?

AK Parti 24 Haziran cumhurbaskan: ve millet-
vekili secimine kadar Arter Ajans ile ¢aligmis-
ur. Arter Ajans bilindigi gibi Cumhurbaskan:
Erdogan’in AK Parti’nin kurulusundan beri
yaninda olan ve 15 Temmuz darbe girisimin-
de sehit olan Erol Olcok ve kardesi Cevat
Olgok’un sirketidir. 24 Haziran segimlerine
girilirken bu sirket degistirilmistir. 13 Mayis
2018den itibaren Andy-Ar Sirketi’nin sahibi
Faruk Acar’in ajanst Yine Medya Ajansi ile yola
devam edilmistir.® 31 Mart yerel se¢cimlerinde

AK Parti herhangi bir ajansla calismamaktadur.

8 Didem Ozel Tiimer, “AK Parti Yeni Reklam Sirketiyle Calisacak”, Mil-
liyet, 13 Mayis 2018.

MHP’nin reklam ajansi konusunda ise net bir

veriye ulagilamamuigtir.

Logo calismasi yapildi mi?
Herhangi bir logo c¢alismasi yapilmamistr.
Cumhur [ttifaki’'na ait 6zel bir logo bulunma-

maktadir.

Sloganlari neler? Hangi
kampanyalari yurittiiler?
“Memleket Isi Goniil Isi”, “Beka icin Milli Ka-
rar, Cumhur icin Istikrar”, “Cumhur Ittifaki
Millet Akli, Milli Bekanin Teminat1” ve “Cum-
hur Ittifaki, Millet Akli, Bin Yillik Kardesligin

Teminau” sloganlart kullanilmigtir. AK Parti ay-
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“MILLI BEKANIN
TEMINATI”

MILLIYETCI HAREKET PARTISI ETIKPRS

@ wwwmhporgtr () Imiliyelcihareketpartisi () @MHP Bigi (D) Omil

MILLET AKLI

»

“BiN YILLIK KARDESLIGIN
EMINATI”
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CUMHUR ICIN
ISTIKRAR

MILLIYETCI HAREKET PARTISI

rica “Once Millet, Once Memleket” sloganini da
kullanmigtir.

Onceki segim donemlerinde kullanilan par-
ti bayraklarinin sokaklara asilmasindan ve marslt
otobiislerden olusan kampanyalar bu dénemde
goz oniinde degildir. Cumhurbagkan: Erdo-
gan’in cagristyla bu tarz kampanya yontemleri
geemiste kalmigtr. AK Parti’nin 31 Mart segim
dénemiyle birlikte goriintii kirliligi yaratan pro-

paganda yontemlerini terk ettigini belirtmesiyle

iilke genelinde eski tarz kampanyalar oldukca
azalmig, yeni tarz kampanyalarin olusturulmasi-
na yol agmustir. Yerli-milli siyasete yonelik kam-
panyalar gdz 6niine alinmugtr. Beraber yapilan
etkinliklerde Cumhurbagkani Erdogan ve MHP
Genel Bagkani Devlet Bahgeli’nin yan yana oldu-
gu fotograflar kullanilmigtir. AK Parti “Erdogan
belediyeciligi’ni 6ne siirmeye ve “goniil beledi-
yeciligi” yapacagini gostermeye ¢alismuisur. Bu
baglamda AK Parti Genel Bagkan Yardimcisi ve
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Ankara Biiyiiksehir Belediye Bagkan Aday1 Meh-
met Ozhaseki rakiplerin projeden konusmadigi-
n1 ve kendisinin proje tartigmasi yapmak istedi-
gini belirtmistir.” Cumhurbagkani Recep Tayyip
Erdogan AK Parti'nin 31 Mart yerel secimleri
icin hazirlanan secim manifestosunu 31 Ocak
2019'da agiklamistir.™

Plan ve projeler Sehir Planlari, Kentsel
Déniisiim, Akilli Sehirler, Sosyal Belediyecilik,
Halkla Birlikte Yonetim, Altyapt ve Ulagim,
Benzersiz Sehitler, Cevreye Saygili Sehirler, Yatay
Sehirlesme, Tasarruf ve Seffaflik ve Deger Ure-
ten Sehitler olarak on bir baglikta toplanmistr.
Bu manifesto —basliklarindan da anlagilabilecegi
tizere— teknoloji, sosyal belediyecilik, planlama
ve altyapt projelerinin revacta oldugu bir ma-
nifestodur. Bu manifesto baglaminda AK Parti
adaylart belediye secimlerinde somut projelerle
se¢im meydanina ¢ikmistir. Ozellikle MHP’nin
AK Parti’ye destek verdigi ti¢ biiyiiksehirde pro-
jeler tanitilmaya baglanmistir. AK Parti Izmir
Biiyiiksehir Belediyesi bagkan adayr Nihat Zey-
bekci “10 Numara [zmir” projelerini 10 baslikta
hazirlanan 63 proje olarak agiklamistir. Bu pro-
jelerden bazilart kérfezin iki yakasinin birbirine
baglanmasi, [ZBAN’a yapilacak ilaveler, liman
projeleri, OSB kurulumu, yazilim vadisi, gida ve
tarim teknolojileri, stit ve siic Grtinleri bolgeleri
kurulumu, millet bahceleridir.!!

Ankara Biiyliksehir Belediyesi bagkan aday:
Mehmet Ozhaseki de Ankara icin 11 baglikta
111 proje agiklamisur.'? Bu projeler Kiiltiir-
Sanat-Turizm Projeleri, Sosyal Projeler, Cevre

Projeleri, Cocuk Sehri Projeleri, Yesil Projeler,

9 “Ozhaseki: Béyle Bir Se¢im mi Olur, Hi¢ Bir Proje Konusmuyoruz”,
Sputnik Tiirkiye, 17 Subat 2019.

10 “Baskan Erdogan AK Parti Manifestosunu Agikladi! Iste 11 Maddelik
Segim Manifestosu”, Sabah, 31 Ocak 2019.

11 “Nihat Zeybekciden ‘10 Numara {zmir’ Projeleri”, Sabah, 7 Subat
2019.

12 “Mehmet Ozhaseki'den Ankara icin 111 Proje”, Habertiirk, 3 Ocak
2019.

Yerel Kalkinma Projeleri, Akilli Sehir Projeleri,
Spor Projeleri, Ulasim Projeleri, Kentsel Yenile-
me Projeleri ve Ilge Projeleri olarak 11 baglikta
hazirlanmigtir. Turizmin gelismesi adina Kilciir
Yolu Projesi hazirlanmugtir. 7/24 agik kiitiipha-
neler, millet parklari, hayvanat bahgesi ve cocuk
sehrinin olusturulacagini séyleyen Mehmet Oz-
haseki ulagim projelerine de ¢ok 6nem vermis-
tir. Metro hatunin kesintisiz hale getirilmesi, alt
gecitler, st gegitler ve ana yollarla alakali proje-
ler agiklamugtir.

AK Parti Istanbul Biiyiiksehir Belediye bas-
kan aday: Binali Yildirim da yavas yavas projele-
rini agiklamaya baglamistir. Fatih ilcesinin “Eski
[stanbul” ilan edilecegini belirten Binali Yildirim
Haydarpasa Gar ile ilgili projesini de agtklamug-
ur. Haydarpaga Garr’'nin Anadolu yakasinin bir
yasam merkezi olacagini belirten Yildirim, Hay-
darpaga Garr’'nin miize ve kiitiiphane barindira-
cagini da eklemistir."

MHP heniiz se¢im bildirgesini agiklama-
makla birlikte “Cumhur ttifaki Millet Akli”
sloganini ¢okea kullanmugtir. Bu slogan ¢erceve-
sinde iilke bekast ve Cumhur Ittifaki'na yonelik

sdylemlerde bulunulmustur.

Kampanyalarin temasi nedir?

AK Parti’nin kampanya temasini “goniil beledi-
yeciligi” ve “sosyal belediyecilik” olusturmakra-
dir. Bu baglamda sehirlerin degerini artirmak,
cevreci ve vatandasin yararina projeler gelistiren
belediyecilik vaatleri agiklanmistir.

MHPnin se¢im kampanyasinin temelini
ise Cumhur Ittifaki ve beka miicadelesi olus-
turmaktadir. MHP kampanya konseptini “Beka
igcin Milli Karar, Cumhur igin Istikrar” slogant
cercevesinde belirlemisti. MHP Genel Baskan

Yardimcist Semih Yal¢in bu secimde milli mu-

13 “Binali Yildirim Haydarpasa Projesini Agiklad1”, Habertiirk, 17 Subat
2019.
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MEMLEKET iSi

GONULISI

AK Parti Aday Tanitim Toplantisi
31 Ocak 2019, Ankara

“"MEMLEKET iSi GONUL isi” diyerek, "GONUL BELEDIYECILIGI"
ile milletimizin hizmetine talip olan AK Parti'nin, yeni dénemde
insan merkezli yirtitecegi hizmetlerin temel ilkeleri:

i SEHIR PLANLARI uzun vadeli ve hakkaniyete uygun sekilde hazirlanacak.
ALTYAPI VE ULASIM sorunlari tiim sehirlerimizde tamamen ¢oztilecek.

KENTSEL DONUSUM calismalar bélgelerin dzelliklerine ve
vatandaslarimizin ihtiyaqlarlna gore yuritilecek.

.. BENZERSIZ SEHIRLER aniayigiyia gehirierimiz kendi hikayeierine uygun
- sekilde gelistirilecek. ,

AKILLI SEHIRLER uygulamalariyla teknolojinin tiim imkanlari insanimizin ve
sehirlerimizin emrine sunulacak.

\y 3
CEVREYE SAYGILI SEHIRLER ile belediye hizmetlerinde tabiattaki canl veya
' cansiz tum varliklarla uyum gozetilecek.

SOSYAL BELEDIYECILIK ¢alismalarina 6nem verilerek dogrudan insana
dokunan hizmetler ve projeler yayginlastirilacak.

I \
- YATAY SEHIRLESME ile tabiatla bitiinlesen, aile, mahalle ve komsuluk
&7 kaltarini ihya eden drnek yerlesim'alanlari kurulacak.

HALKLA BIRLIKTE YONETIM ilkesiyle, sehirle ilgili tim énemli kararlar orada
yasayanlarla birlikte alinacak.

TASARRUF VE SEFFAFLIK hassasiyetiyle belediyelerin kaynaklari hem

dogru hem de acik sekilde kullanilacak.
o

» DEGER URETEN SEHIRLER ile killtiir ve ekonomi bagta olmak iizere her
== alanda hayat kalitesini ylikseltecek yaklagimlar gelistirilecek.

- RECEP TAYYIP_

" " JERDOGAN &y

AK PART] GENEL BASKANI
TURKIYE CUMHURBASKANI

—
AK PARTi
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tabakat ruhunun sandiga yansimasi gerekeigini
belirtmigtir.'* Yalgin, MHP se¢meninin adaydan
cok partisinin politikalari, tutarlilik ve partinin
kurumsal kimligine oy verdigine isaret etmis ve
“Birlikten kuvvet dogar” prensibiyle hareket et-

tiklerini belirtmistir.

Secim sarkisi var mi? Varsa
hangi mesajlara sahip?
Cumhurbagkani Erdogan 31 Ocak 2019°da AK
Parti’nin yerel ydnetimler manifestosunu agik-
lamigtur. Ayni giin AK Parti’nin se¢im sarkilari
da tanidmugtr. AK Parti diger secimlerden farkls
olarak iki rap sarkisi kullanmistir. Se¢im dénemi
boyunca kullanilan sarkilarin isimleri soyledir:
AK Parti Benim, Birlikte Ttirkiye Olduk, Biz
Size S6z Verdik, Bu Vatana S6z Verdik, Canimin
Ici Tiirkiyem, Goniilden Géniile Bir Yol, Tleri
Daha lleri, Nereden Nereye, Once Millet, Sev-
damiz Halk, Hizmet Aski, Giglii Tiirkiye, Cant
Canan, Biz Yapariz Onlar Konusurlar, Cumhu-
run [ttifaki, Benim Adim Tiirkiye. Bu sarkilarda
Tiirkiye ve millet sevgisinin yant sira birlik duy-
gusu agir basmaktadir. Cumhurun Ittifaki sar-
kisinda “Ulkenin gelecegi sayende kurtulacak”
ciimlesiyle Cumhur Ittifak’'nin énemine vurgu
vardir. MHP’nin de 24 Haziran'daki secim icin
“Cumhur Ittifaki” isimli bir parca mevcuttur.
Fakat bu secim dénemi icin heniiz secim sarkis
tanitimi yapilmamugtir.

MHP ve AK Parti’nin tegkilatlarina gon-
derdigi genelgede “Cumhur Ittifaki sarkilars”
olarak tanitulan sarkilarin ortak programlarda
kullanilacagt belirtilmistir.'”” Canimin Igi Tiir-
kiyem, Zafer Bismillah, Cumhur Ittifakt ve
Oliiriim Tiirkiyem sarkilarinin ¢alinacagi bildi-

rilmistir. Bu dort sarkida da millet vurgusu, din

14 “Son Dakika: MHP’nin 31 Mart Yerel Se¢im Slogan: Belli Oldu”, A
Haber, 22 Ocak 2019.

15 “Cumbhur Ittifakrndan 9 Maddelik Segim Genelgesi”, Yeni Safak, 16
Subat 2019.

sevgisi, Tiirkiye vurgusu, vatanin birligi ve bera-

berligi hususu ortakur.

Secim beyannamesi hangi
esaslari on plana cikarmaktadir?
Cumhurbagkan: Erdogan 31 Ocak 2019da
AK Parti Yerel Secimler manifestosunu yayim-
lamistir. Manifestoda yer alan on bir baglik su
sekildedir: Sehir Planlamalari, Altyap: ve Ula-
stm, Kentsel Doniisiim, Benzersiz Sehirler,
Akilli Sehirler, Cevreye Saygili Sehitler, Sosyal
Belediyecilik, Yatay Sehirlesme, Halkla Birlikte
Yonetim, Tasarruf ve Seffaflik ve Deger Ureten
Sehirler. Sehir degerini 6n plana c¢ikaran bir
belediyecilik anlayisina sahip olan AK Parti se-
hirlerin degerini yiikselten teknoloji ve giiniin
sartlarina uygun hale getiren bir anlayis benim-
semigtir. Ozellikle benzersiz sehirler bashgiyla
cekilen reklam filmleri uyusmugtur. “Her Sehir
Kendi Sesiyle Giizel” ismiyle yayimlanan rek-
lam filmleri sehirlerin kendine 6zgii noktalarini
on plana ¢tkarmisur.

Bu secim doéneminde 6zellikle vurgu ya-
pilan diger hususlar da cevreye saygi ve sehir
planlamasidir. Reklam filmleri ve se¢im vaatle-
rinde 24 Haziran cumhurbagkani seciminden
bu yana ¢evre duyarliliginin artug gortilmek-
tedir. Cumhurbagkan: Erdogan’in Millet Bah-
celeri projeleri bu se¢im déneminde de gelise-
rek devam etmektedir. Ayrica Cumhurbagkan:
Erdogan'in eski tarz bayrakli ve giirtilei kirli-
ligine yol agan uygulamalardan kaginacagini
aciklamast da tiim siyasi partileri etkilemis ve
secim atmosferini degistirmistir. Bu se¢im do-
neminde masraflarin ve ¢evre kirliliginin azaldi-
g1 actklanmig'® ve ¢evre duyarliligt en cok 6nem

verilen hususlar arasina girmistir.

16 “AK Partiden Muhalefete ‘Cevreci Se¢im Kampanyast’ Cagrisi”, CNN
Tirk, 11 Aralik 2018.
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Kentsel doniisiim projeleriyle sehirlerin
dikey mimariden yatay mimariye donecegi be-
lirtilirken Cumhurbagkan: Erdogan da séylem-
leriyle bu plani desteklemektedir. Ornek olarak
Cumhurbagkant Erdogan’in Cumhurbagskanlig
Hiikiimet Sistemi’nde Yerel Yonetimler Sempoz-
yumu'ndaki konugmasi gosterilebilir. Dikey mi-
mariye kargt yatay mimari ¢agrist yapan Erdogan
TOKTyi de isin icine dahil ederek sehirlerin do-
kusuna uygun yatay mimari anlayist getirecegini
aciklamistir.’” MHP ise heniiz bir se¢cim manifes-

tosu yayimlamamuistir.

Reklamlarda hangi konu ve
soylemler on olana cikmaktadir?
AK Parti reklamlarinda goniil belediyeciligi kav-
rami 6n plandadir. Bu baglamda yayimlanan
“Buz Hokeyi” adl1 reklam filminde'® isini goniil-
den yapan bir antrenériin madde bagimlist ¢o-
cuklarla kurdugu buz hokeyi takiminin ulastg:
sampiyonluk mevzubahistir. Isini goniilden ya-
pan kisinin basartya ulasacagt ve bu dogrultuda
AK Parti’'nin de isini gon tlden yapuginin alu
cizilmistir. Ayni temali bir bagka reklamda da bir
Tirk mithendisin yerli ve milli motor yapmasi
konu alinmig ve “Goniilden yaparsan goniiller
kazanirsin” s6zii vurgulanmustir.

AK Parti ayrica sehirlerle ilgili bir reklam
filmi serisi tasarlamistir. Bu seride kendine has
ozellikleri ve melodisi olan sehirlere yonelik “Her
Sehir Kendi Sesiyle Giizel”” ismiyle reklamlar
cekilmistir. Mesela Istanbul’'un gosterildigi rek-

lam filminde marti, deniz sesi gibi sesler 6n plan-

17 Erding Celikkan, “Yatay Mimari Cagrist: Para Nelere Muktedir”, Hiir-
riyet, 10 Ocak 2019.

18 “AK Parti 2019 Yerel Se¢im Reklami (Buz Hokeyi)”, YouTube, 8 Su-
bat 2019, heeps://www.youtube.com/watch?v=6IMrnlIHbEg, (Erisim
tarihi: 4 Mart 2019).

19 “Her Sehir Kendi Sesiyle Giizel”, YouTube, 31 Ocak 2019, https://
www.youtube.com/watch?v=YsSsOhZW8ke, (Erisim tarihi: 4 Mart
2019).

dadir. Bu reklam filminde ¢evreci secim kampan-

yasina baslandig: belirtilmistir.

Cumhurbaskani Erdogan’in
eski tarz bayrakli ve guralti
kirtiligine

yol acan uygulamalardan
kacinacagini aciklamasi da
tum siyasi partileri

etkilemis ve secim atmosferini
degistirmistir.

MHP 2019 yerel secimleri i¢in bir reklam
filmi ¢ekmigtir. Devlet Bahceli’ye ithafen “So-
ziin S6ziimiiz, Yolun Yolumuz™® baglikli rek-
lam filminde bayrak sevgisi, milliyetcilik vur-
gusu ve Turkiye'de birlikeelik saglamak arzusu

one cikarilmistir.

Farkindalik iretme adina hangi
stratejiler izlenmistir?

AK Parti’nin ¢evre ve schir baglaminda yap-
ugt reklamlar farkindalik tiretme kapsaminda
onemli bir etki yaratmisur. Reklamlarin dncesi-
ne bakildiginda Cumhurbaskan: Erdogan secim
caligmalari icin bayrak ve yiiksek sesli marslarin
sokaklar1 kaplamasindan rahatsizlik duydugu-
nu ifade etmistir. Bunun iizerine &zellikle “Her
Sehir Kendi Sesiyle Giizel” isimli reklam filmle-
rinin yayimlanmasi sehitlere ve gevreye verilen
6nemi ortaya koymustur. Bircok sehrin kendine
ozgii yanlarini ve seslerini iceren bu videolar ¢ev-
reye duyarli bir se¢cim kampanyasinin yiiriitiil-

diigiini de belirtmekeedir.

20 “Soéziin Séziimiiz, Yolun Yolumuzdur!”, YouTube, 28 Ocak 2019, htt-
ps:/Iwww.youtube.com/watch?v=ek8Y10SQ_tY, (Erisim tarihi: 4 Mart

2019).
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YEREL SECIMLERDE
USLUP, VAAT VE VIZYON
ACISINDAN YASANAN
DEGISIMLER
31 Mart yerel secimlerinin 6nemli bir boyutunu
da Tirkiye siyasetinde se¢im kampanyalarinda
kullanilan tslup, secmene verilen vaatler ve su-
nulan vizyonda yasanan degisim ve doniigiimler
konusu olugturmaktadir. Hig stiphesiz kampan-
yalarin igerik ve bigimine yonelik gerceklesen bu
degisimler yukarida ele alinan siyasetin demok-
ratiklesmesi ve toplumsal alanda yasanan sosyoe-
konomik gelismelerle yakindan iligkilidir.
Oncelikle Tiirk siyasi hayati 1980’lerden
giintimiize kokli bir demokratiklesme siire-
ci gecirmigtir. 2002 oncesinde iktidari elinde
tutan biirokrasinin sinirlarini ¢izdigi bir siyasi
miicadele ortami bulunmaktayd:. Siyaset bu dar
alanda siyasilerin kisir ¢ekismeleri tarafindan
belirleniyordu. Bu durum bir yandan siyaset
kurumunun ciddiyetten uzaklagmasi ve milletin
nazarinda megruiyet sorunu yasamasina sebep
olurken diger yandan da biirokrasinin —daha
spesifik olarak ordunun— belitleyici konumda
bulunmasina yol agtyordu. Siyaset kurumu ik-
tidar miicadelesinde bir tiyatro sahnesi olmanin
otesine gecemiyordu. Bu sebeple i¢i bos ve abar-
uli popiilist ekonomik ve siyasi vaatler siyasete
damgasini vuruyordu. Bunlara Siileyman Demi-
rel’in 1991 secimlerinde “Kim ne veriyorsa 5 lira
fazlasini verecegim”, Cem Uzan'in 2002 se¢im-
lerinde “Vallahi mazot 1 lira olacak” ve 1991-
1995 arasinda kurulan DYP-SHP koalisyon hii-
kiimetinde ekonomi bakani ve bagbakan olarak
gorev yapan Tansu Ciller'in “Herkese iki anah-
tar” ve “Her mahallede yiiz trilyoner olacak™'

vaatleri ornek gosterilebilir.

21 “En Unutulmaz Segim Vaatleri”, CNN Tiirk, 17 Aralik 2014.

2002 sonrasinda siyaset kurumunun alani-
nin genislemesi ve iktidarin odaginin biirokrasi-
den siyasete kaymasiyla bu durum son bulmus-
tur. Siyaset daha gercekei ve rasyonel bir zemine
oturmug ve itibar kazanmigtir. Ancak CHP ve
diger muhalefet partileri popiilist vaatlere (iini-
versite sinavini kaldirmak, asgari ticrete yiikli
zamlar yapmak, kredi kart faizi borglarini silmek
gibi) devam etmekeedir. Bu tiir vaatler ¢ogu za-
man siyasi mizah konusu olmakrta ve segmende
herhangi bir kargilik bulmamakeadir.

Ikinci yapisal degisimi 1980’lerden itiba-
ren devletgi bir ekonomik ve siyasi modelden
serbest piyasa ckonomisi ve liberal bir siyasi
modele gegis olusturmaktadir. Bu degisime se-
hirlilesme ve bireysellesme gibi sosyolojik degi-
simler eslik etmistir. Dolayistyla segimlerde kul-
lanilan tslup ve vaatler de bu politik-ekonomik
modele ve yeni sosyolojik gerceklige uygun bir
hal almigtir. Liberal Demokrat Parti’nin eski ge-
nel baskani Besim Tibuk’'un “Futboldan ofsayti
kaldiracagim” sozii uguk bir vaat gibi goziikse
de bu yeni ve “sinir tanimaz” toplumsal psiko-
lojiyi yansitmakeadir.

Buna gore siyasiler orta sinuf talep ve bek-
lentilerini merkeze alarak siyaset yapmaya basla-
migtir. Ciller'in 1990’lardaki “iki anahtar” vaadi
bu Amerikanvari Tiirkiye hayalini yansitmakta-
dir. AK Parti hiikiimetleri bu yeni ekonomi-poli-
tik ve sosyolojik gercekligi en iyi yakalayan ve ik-
tidarint bunun tizerine inga eden bir performans
sergilemistir. “Adalet” ve “kalkinma” kavramlar:
siyaseti belirlemistir. Alc gelirli ve siyasi olarak
diglanan toplumsal kesimleri orta sinifa dahil
etme, devlet-toplum yabancilasmasini sonlandir-
ma ve “gliclii Tiirkiye” vurgusu AK Parti iktidari-
nin nirengi noktasini olugturmaktadr.

Ugiincii yapisal degisim toplumun dilinin

genglesmesi ve poplasmasidir. Devletin toplum

22 “Biz Ne Secimler Gérdiik, Ne Vaatler Duyduk!”, Sabah, 3 Mart 2019.
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ve medya {izerindeki kontroliiniin zayiflamasiyla
siyaset alani “devlet adami” perspektifinden degil
de “sokakrtaki vatandag” ve “gencler”in perspektifi
tizerinden belirlenir hale gelmistir. Bu durum siya-
si partileri daha mizahi, giindelik ve geng bir siya-
sal iletisim dili kullanmaya zorlamigtir. Bunu par-
tilerin kullandig secim sarkilarindaki s6z ve sound
doniisiimden de okumak miimkiindiir. 1970’lerin
gariban edebiyat yapan ve kurban psikolojisine
sahip se¢im sarkilarinin yerini ¢ok daha pozitif ve
giiclii olmaya vurgu yapan sarki sozleri almigtr;
mesela lirik bir hava tasiyan “Dombra” parcasi.
1990’larda pop, 2000’lerde ise rap tarzi miizikler
secim propagandalarinda kullanilmaya baslamis-
ur. AK Parti de bu siirece katlarak 31 Mart yerel
secimlerinde iki rap parcast kullanmigur.
Dérdiincii ve son yapisal doniisiim tekno-
lojinin geligimiyle siyaset yapma kanallarinda
yasanan cesitlenmedir. Siyasi partiler halen TV
ve gazete gibi geleneksel medya enstriimanlarini
kullanmaya devam etse de YouTube,? Twitter,
Instagram® ve Facebook® gibi sosyal medya
mecralart daha belirgin bir rol oynamaya basla-
mugtir. Segim arabalari, parti brosiir ve flamalari-
min kullanimi ise her gegen giin 6nemini kaybet-

mekte ve peyderpey ortadan kalkmakeadir.

Secim Vaatlerinde Degisimler

Bu durum Tirkiyede orta sinifin genislemesini
isaret etmektedir. Son on alt1 yilda orta sinuf iki
katina ¢ikmis ve toplumun yarist orta sinifa dahil

olmustur. Sularin akmasi, ¢oplerin toplanmast

23 Bkz. AK Parti, YouTube, https://www.youtube.com/channel/
UCjoyxlyBIsI-99gbDGZs_0g (Erisim tarihi: 22 Mart 2019).

24 Bkz. Recep Tayyib Erdogan, Twitter, https://twitter.com/RT_Erdo-
gan/status/1090937047039307776, (Erisim tarihi: 22 Mart 2019); AK
Parti, Twitter, https://twitter.com/Akparti, (Erisim tarihi: 22 Mart 2019).
25 Bkz. Recep Tayyib Erdogan, Instagram, https://www.instagram.com/
rterdogan, (Erisim tarihi: 22 Mart 2019); AK Parti, Instagram, https://
www.instagram.com/akparti, (Erigim tarihi: 22 Mart 2019).

26 Bkz. Recep Tayyib Erdogan, Facebook, https://tr-tr.facebook.com/Re-
cepT:lyyipErd()g;m, (Erisim tarihi: 22 Mart 2019); AK Parti, Facebook,
heeps://tr-tr.facebook.com/akparti, (Erisim tarihi: 22 Mart 2019).

gibi fakir bir topluma ve zayif bir devlete has ta-

lepler tarihe karigmigtur. Bunun yerini zenginles-

31 Mart yerel secimlerinde
Cumhur ittifaki'nin secim
kampanyasi ve siyasal
iletisim stratejisi on yedi
yillik demokratiklesme
mucadelesinden ayri
disuntlemez.

me ve orta siniflagmayla birlikte teknolojik im-
kanlara erisimin kolaylasug bir hayatun kendine
has talepleri almigur. Elbette burada genglerin
siyasette agirliginin artmasinin etkisini de not
etmek gerekir. Siyasi partiler bu yeni ekonomik
sartlar1 hesaba katan ve ortaya ¢ikan yeni hayat
tarzina hitap eden vaatlerde bulunmaktadir. AK
Parti’nin 31 Mart yerel se¢imlerinde kullandig:
“Yiikselen Tiirkiye i¢in Hiz Kesmeden Devam”
video klibi buna giizel bir 6rnek tegkil etmekte-
dir. Geldigimiz noktada bir zamanlar insanlarin
biyik alundan giildugii Biilent Ecevitin “Biitiin
Koyler Kent Olacak™® vaadi kendiliginden do-
gal olarak gerceklesmistir. Koyler kent olmasa da
kéylerde yasayanlar kentlere ve oradan da kentle-

rin merkezine akin etmistir.

31 Mart Secimlerinin ilgi Ceken
Unsurlari

Siyasilerin ve adaylarin gecmise gore ¢ok daha
dikkatli bir dil kullandigr goriilmekeedir. Top-
lumun hem ckonomik olarak giiclenmesi hem
de psikolojik 6z giiveninin yiikselmesinin bun-

da etkisi biiytikeiir. Siyasiler kendilerini topluma

27 “Yiikselen Tiirkiye icin #HizKesmedenDevam”, YouTube, 20 Mart
2019,

https:/[www.youtube.com/watch?v=vLIk8RQaYgw (Erisim tarihi: 22
Mart 2019)

28 “Lidetlerin Gergeklesmeyen Segim Vaatleri”, Sabah, 22 Nisan 2015.
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kargt cok daha rasyonel ve dikkatli bir dil kul-
lanmak zorunda hissetmektedir. Aksi takdirde
sosyal medyanin bu denli giiclii oldugu bir or-
tamda siyasi mizah konusu olmaktan kurtulma-
lart zor gozitkmektedir. CHP-IYI Parti’nin olug-
turdugu Millet Ittifaki'nin Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi baskan adayt Ekrem Imamoglu'nun
tiniversite 8grencilerine burs vaadi® buna 6rnek
gosterilebilir. Hatirlanacags iizere CHP, Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi’nin tiniversite 6grencileri-
ne burs vermesini 2008'de Anayasa Mahkemesi-
ne gotiiriip iptal ettirmistir.® Imamoglu'nun bu
“gaft’” Tansu Ciller’in Samsun mitinginde zaten
biiytiksehir olan bu ili biiyiiksehir yapma vaadi-
ni ya da zaten il olan Sivastaki vatandaslara “Bu
baciniz sizi il yapsin mi1?”?" diye seslenmesini ha-
trlatmakeadir. Burada elbette 2009'da CHP nin
[stanbul Biiyiiksehir Belediyesi baskan aday1 olan
Kemal Kiligdaroglu'nun Istanbul’u ne kadar bil-
digini anlaurken Kagithane’ye “Kagittepe” de-
mesini** de unutmamak gerekir.

Muhalefet partilerinin ve tepeden inme si-
yasi figiirlerin tilke gerceklerine yabanciligt ve
mesafesi bir tiirlii son bulmamaktadir. Oniimiiz-
deki siirecte hangi partiden olursa olsun sahici
bir siyasi durusu olmayan, toplumla bag zayif
adaylarin tuhaf ¢ikislarina sahit olunabilir. Orne-
gin tanzim satis nokrcasina yaklasinca CHP’nin
se¢im aracinin Barig Manco'nun “Domates-Bi-
ber-Patlican” sarkisini ¢almaya baglamasi® ve
boylesine ciddi bir meseleyi mizahi bir dille ele
almasi halen halkla empati kurma konusundaki

stkinuisint ortaya koymakeadir.

29 “CHP 1ptal Etd, Imamoglu Vaadini Verdi”, Yeni Akit, 14 Mart 2019.
30 “Belediye Burslari Iptal”, Hiirriyet, 14 Mart 2019.
31 “Siyasetcilerin Unutulmaz Gaflar1”, Habertiirk, 8 Mart 2018.

32 “Basbakan Kiligdaroglu'nu ‘Kagittepe’yle Vurdu”, Timetiirk, 19 Su-
bat 2011.

33 “CHP Se¢im Otobiisii, Tanzim Cadirt Oniinde Barig Mango’'nun
‘Domates, Biber, Patlican’ Sarkisini Cald1”, Haberler, 19 Subat 2019, htt-

ps://www.haberler.com/chp-secim-otobusu-tanzim-cadiri-onunde-baris-

11758146-haberi, (Erisim tarihi: 14 Mart 2019).

Tiirkiye Toplumunun Yerel
Secimlerdeki Davranis Kodlari
Oncelikle Tiirkiye toplumunun olabildigince
gercekei oldugunu belirtmek gerekir. Akla yat-
mayan vaatler adaylarin ve partilerin inandirici-
ligina zarar vermekten bagka bir ise yaramamak-
tadur. Ikinci olarak Tiirkiye toplumu milli ve dini
degerlerine ters ve ayrisurict siyaseti de benimse-
memektedir. CHP’nin HDP ile yakinlasmasini
gizlemek zorunda kalmasi, secim donemlerinde
partililerine “alkol yasag1” getirmesi bunu isaret
etmektedir. Ugiincii olarak siyasilerin oldugu gibi
gozitkmesi ve séziiniin eri olmast da 6nemli bir
husustur. Yine CHP’nin Ankara ve Istanbulda
kendi degerlerini yansitmayan milliyet¢i-muha-
fazakar adaylar belirlemis olmasinin ters tepmesi
muhtemeldir. CHP’den beklenen kendi deger-
leriyle halki kucaklama kabiliyeti gostermesidir.
Dérdiincii olarak toplum kendi talep ve ¢ikarla-
rinin dikkate alindigt ve yerine getirildigini gor-
mek istemektedir. Tiirkiye toplumu her toplum
gibi bir 6l¢iide pragmatisttir. Secim dénemi halk
adamu goriintiisii ¢izip se¢imden sonra halktan
kopan ve sirtin1 donen siyasileri bir gekilde ce-
zalandirir. Son olarak Tiirkiye toplumu ayni za-
manda ideolojik acidan saglam hassasiyetlere de
sahiptir. Toplumun gogunlugu ya da yerel halkla
ideolojik olarak farklilasan siyasilerin se¢im ka-
zanma sansi yoktur.

Oniimiizdeki segimde Tiirkiye toplumunun
hem degerleri hem de cikarlarint hesaba katarak
hareket edecegini beklemek gerekir. Toplumu bu
iki secenek arasinda bir secim yapmak zorunda bi-
rakmayarak ikileme diisiirmeyen partiler ve aday-
lar segimde avantajli bir konumda olacakar. In-
sanlar sonucta hem kendilerine benzeyen (deger)
hem de kendilerine hizmet eden (gikar) adaylart
kendi temsilcileri olarak se¢me egilimi gosterirler.

Ikinci bir boyut genel siyasi hesaplar ile ye-
rel hesaplar arasindaki uyusma ya da ¢eligkidir.
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Se¢cmenler yerelde onlerine konan adaylar ile dl-
kenin genel gidisatini ayn1 anda distinme egilimi
gosterirler. Bazen genel siyasette kazanmak adina
yerelde istemedikleri bir adayr destekleyebilirler
bazen de tam tersi bir sekilde hareket edebilirler.
Buradaki belirleyici unsur ideolojik unsurlarin ve
parti sadakatinin kisisel ¢ikarlara galebe ¢alip cala-
madigidir. Ayni zamanda bu iki unsur arasindaki
celiskinin 6lciisii de 6nemlidir. Iki unsur arasinda-
ki fark acildikca bireysellesmis insanlar daha gok
kendi ¢ikarlarini merkeze alarak hareket ederler.
Toplumun 6zellikle de genglerin giderek bireysel-
lestigi ve kendi tikel cikarlarini toplumun genel
cikarlarinin énitine koydugu gercegi haura getiri-
lecek olursa tiim partilerin oniimiizdeki siirecte
secmenleri motive etme ve desteklerini alma ko-
nusunda daha ¢ok zorlanacagini belirtmek gerekir.

Son olarak daha spesifik olarak bu secimler
“beka sorunu” ile “gecim sorunu” arasindaki mii-
cadele tarafindan belirlenecektir. Tktidar kanadi
ya da Cumhur Ittifaki beka sorununa halki ikna
etme, mubhalefet yani Millet [ttifaki da gecim
sorununu one ¢ikarma miicadelesi vermektedir.
Iktidar kanadinin bu iki sorunun birbirine bagli
oldugunu halka gdstermesi gerekmektedir. Mu-
halefetin ise ge¢cim sorununun en énemli sorun
olduguna halk: ikna etmesi ve ayni zamanda bu
sorunu ¢ozecek yegane siyasi akedriin de kendisi

oldugunu ortaya koymasi lazimdir.

SONUC

31 Mart yerel segimlerine odaklanan bu analiz
kapsaminda ulagilan sonuglar su sekildedir: Bi-
rincisi 31 Mart yerel segimlerinde Cumhur ttifa-
ki’nin secim kampanyasi ve siyasal iletisim strateji-
si on yedi yillik demokratiklesme miicadelesinden
ayr1 digtiniilemez. 31 Mart yerel secimleri 6nemli
olciide genel segimler havasinda gecmekeedir.
Ikincisi 1980’lerden giiniimiize toplumsal

alanda yasanan degisimler Cumhur Ittifaki'nin

siyasal iletisim stratejisini 6nemli ol¢iide etkile-
migtir. Cumhur [ttifak’nin siyasal iletisim dili
bireysellesme, sehirlilesme ve genclesme gibi top-
lumsal degisim egilimlerine biiyiik oranda olum-
lu yanit vermektedir. “Akilli sehir” ifadesiyle
somutlagan, teknolojik gelismeler ve cevreci has-
sasiyetleri ciddiye alan vaatler agirlik kazanmustur.

Ugiinciisii teknolojik gelismelerle birlikte
siyasal iletisimde yasanan doniisiimler yakindan
takip edilmektedir. Geleneksel iletisim kanallar:
halen kullanilmakla birlikte Cumhur Ittifaki'nin
siyasal iletisim tarzi sosyal medya ve kisiselles-
menin damgasint vurdugu giiniimiiziin iletisim
metotlarinca belirlenmektedir.

Dérdiinciisii de demokratiklesmenin bagat
aktorii olarak Cumbhur Ittifaki siyasetin giiclen-
mesi ve ciddilesmesinin bayraktarligini yapmak-
tadir. Bu baglamda muhalefetin se¢im kampan-
yasinda gozlemlenen gercekei olmayan ya da
toplumun ulastgt gelismislik seviyesini yansit-
mayan popiilist vaatlere rastlanmamaktadir.

Cumbhur [ttifakinin zayif karnint son do-
nemde uluslararasi baskilarin biiytik etkisinin ol-
dugu ekonomik sikintilar ve bazi yerlerdeki aday-
larin diisiik profilli veyahut da toplumsal temsil
konusunda zayif olmast olusturmaktadir. Dola-
yistyla Cumhur [ttifaki’'nin secimlerdeki bagarist
tizerinde bu ekonomik sorunlarla basa cikacak
yegane siyasi aktoriin kendisi olduguna halk: ikna
etmesi ve secimin odagini beka sorununa ¢ekmesi
onem arz etmektedir. Cumhurbagkani Erdogan’in
sahada gergeklestirdigi calismalar ve mitingler
buna yoneliktir. AK Parti adaylarinin buna daha
cok destek vermesi gerekmektedir. Ayrica MHP
kanadindan bu siirece daha aktif bir destegin ve-
rilmesi olduk¢a miithimdir. MHP lideri Bahge-
l’nin son giinlerde bu destegi vermeye basladig:
gozlemlenmekeedir.  Sonug itibariyla Cumhur
[ttifak’'nin toplumla bagint giiglii tutma ve top-
lumun kaderiyle Ittifal’in kaderini birlestirecek

adimlar atmaya devam etmesi gerekmektedir.
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31 MART 2019 YEREL SECIMLERINDE
CUMHUR ITTIFAKI'NIN

SIYASAL ILETISIM STRATE]JISI

ALI ASLAN

SETA | ANALIZ

Bu calismada 31 Mart yerel secimlerinde Cumhur ittifaki’'nin siyasal iletisim stratejisi
ele alinmaktadir. Burada cevap aranan soru Cumbhur ittifaki’'nin siyasal iletisim stra-
tejisinin genel siyasi miicadele kapsaminda nasil sekil aldigidir. Bu soruya cevap ara-
nirken soyle bir yol takip edilmektedir. Oncelikle 31 Mart yerel secimlerinin ve siyasal
iletisim stratejisinin iki genel cerceve kapsaminda sekillendigi one siiriilmektedir. Bu
genel cercevelerden birincisi AK Parti liderliginde 17 yillik siyasal degisimlerdir. Daha
spesifik olarak demokratiklesme miicadelesidir.

ikinci genel cerceve ise siyasetteki degisimlerle etkilesim halinde ve belki de ona zemin
teskil eden 1980’lerden giiniimiize toplumsal alanda yasanan kaoklii degisimlerdir. Bu
degisimler toplumsal taleplerin doniisiimii ve cesitlenmesine yol acmaktadir. Bireysel-
lesme, sehirlilesme ve siyaset kurumunun devlet yonetiminde cok daha belirleyici bir
konuma gelmesinin secimler ve secim kampanyalari lizerindeki etkisi lizerinde durul-
maktadir. Bu iki genel cerceve goz oniinde tutularak Cumbhur ittifaki’'nin 31 Mart yerel
secimlerindeki siyasal iletisim stratejisi ittifakin gelisimine yonelik verilen arka plan
bilgileriyle ele ainmaktadir.

31 Mart yerel secimlerine odaklanan bu calisma kapsaminda ulasilan sonuclar ise su
sekildedir. Birincisi, 31 Mart yerel secimlerinde Cumhur ittifaki’nin secim kampanya-
si ve siyasal iletisim stratejisi 17 yillik demokratiklesme miicadelesinden ayri diisii-
niilemez. 31 Mart yerel secimleri dnemli dlclide genel secimler havasinda gecmek-
tedir. ikincisi, 1980’lerden giiniimiize toplumsal alanda yasanan degisimler Cumhur
ittifaki'nin siyasal iletisim stratejisini Gnemli 6lciide etkilemistir. Cumhur ittifaki'nin
siyasal iletisim dili bireysellesme, sehirlilesme ve genclesme gibi toplumsal degi-
sim egilimlerine biiyiik oranda olumlu yanit vermektedir. “Akilli sehir” ifadesinde so-
mutluk kazanan teknolojik gelismeleri ve cevreci hassasiyetleri ciddiye alan vaatler
agirlik kazanmistir. Cumhur ittifaki modern ile geleneksel olani mezceden bir yerel
yonetim modeli sunmaktadir.

Uciinciisii, teknolojik gelismelerle birlikte siyasal iletisimde yasanan doniisiimler ya-
kindan takip edilmektedir. Geleneksel iletisim kanallari halen kullanilmakla birlikte,
Cumhur ittifaki’'nin siyasal iletisim tarzi sosyal medya ve kisisellesmenin damgasini
vurdugu giiniimiiziin iletisim metotlarinca belirlenmektedir.

Dordiinciisii ise demokratiklesmenin basat aktorii olarak Cumhur lttifaki siyasetin
giiclenmesinin ve ciddilesmesinin bayraktarligini yapmaktadir. Bu baglamda muha-
lefetin secim kampanyasinda gozlemlenen gercekci olmayan ya da toplumun ulastigi
gelismislik seviyesini yansitmayan popiilist vaatlere rastlanmamaktadir.
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